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معرفی‌خدمـات‌و‌رزومـه
آژانس‌تبلیغات‌و‌‌برندآفرین
صدوبیست‌و‌‌‌‌هشت
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خلاق،مجموعه‌اییک۱۲۸تبلیغاتیآژانس
کهتاستأثیرگذارافرادازمتشکلودانش‌محور

حوزه‌هایدرخدماتکاملزنجیرهارائهبهقادر
ورافیکطراحی‌گبازاریابی،برندینگ،تبلیغات،

و‌هاشرکتبرندها،برایدیجیتال‌مارکتینگ
ازبیشتاکنونکهاستمختلفسازمان‌های

ت،صنعتولید،حوزه‌هایدرفعالمشتری۸۰۰
اینخدماتودستاوردهاازخدماتوبازرگانی
واستجوان۱۲۸.گردیده‌اندبهره‌مندمجموعه
ارکارشکهمی‌شودسالی17اگرچه.پرانرژی
همانباروزهریی‌ها۱۲۸ولیکردهشروع
.دمی‌کننکاردوبارهنخستروزشوقوانرژی

وشدندیدهنهایتدروخلاقیتمامحصول
استفروشپیشبرد
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واحـــد‌مشــاوره
128آژانس‌تبلیغات‌

مشاوره‌بازاریابیمشاوره‌برندینگ

مشاوره‌برندسازی‌شخصیمشاوره‌تبلیغات



4

ی‌،‌فرصـت‌هایمشاوره بازاریابیما‌در‌واحـد‌
است‌را‌در‌تجارت‌شما‌می‌بینیم‌که‌ممکن

. یدشما‌ازدست‌داده‌یا‌فراموش‌کـرده‌باشـ
ــتباهات ــرار‌اش ــوانیم‌از‌تک ــین‌می‌ت همچن
ـــاحبان‌ ـــان‌و‌ص ـــه‌کارآفرین ـــیاری‌ک بس

لات‌و‌کسب‌وکار‌در‌هنگام‌بازاریابی‌محصـو
خدمات‌خود‌مرتکـب‌می‌شـوند‌در‌برنامـه

ــیم‌و‌با ــوگیری‌کن ــابی‌شــما‌جل عــ ‌بازاری
ی‌ذخیره‌سرمایه‌های‌مالی،‌زمانی‌و‌انسـان

.سازمان‌شما‌باشیم
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مشاوره بازاریابی پروژه ایمشاوره بازاریابی جلسه ای

نمـا‌در‌این‌شیوه‌مشاور‌فقط‌نقش‌یک‌راه
را‌داشــته‌و‌فقــط‌در‌حــد‌ســاعات‌محــدود‌

بــه‌. مشــاوره‌فرصــت‌ارائــه‌راهنمــائی‌دارد‌
سب‌و‌همین‌دلیل‌این‌شیوه‌معمولًا‌برای‌ک

ت‌کارها‌و‌شرکت‌ها‌و‌سازمان‌هایی‌موثر‌اس
کــه‌مســیری‌را‌طــی‌کــرده‌انــد‌و‌در‌حــال‌

ا‌بـه‌حاضر‌سوالاتی‌برای‌آنها‌ایجاد‌شده‌،‌ی
در‌آن‌دنبال‌این‌هستند‌که‌آیا‌مسیری‌کـه

ی‌قرار‌دارند‌درست‌است‌یا‌خیر‌و‌یا‌ایـده‌ا
کـه‌برای‌سرعت‌دادن‌به‌کار‌خود‌نیاز‌دارند
.انند‌آن‌ایده‌را‌توسط‌تیم‌خود‌به‌اجرا‌برس

ه‌بـبازاریـابی‌در‌این‌شیوه‌خدمات‌مشاوره‌
فرما‌مدت‌سه‌الی‌شش‌ماه‌با‌مشارکت‌کار
اور‌در‌قالب‌یک‌پروژه‌ارائه‌می‌گردد‌و‌مشـ

ظر‌را‌بـر‌نقش‌توصیه‌کننده‌،‌برنامه‌ریز‌و‌نا
ه‌عهده‌دارد‌و‌بر‌اساس‌شناخت‌عمیقـی‌کـ

موده‌درون‌و‌بیرون‌شرکت‌مشتری‌کسب‌ن
رنامـه‌است‌برای‌رفع‌مشکلات‌آن‌شرکت‌ب

ریــزی‌نمــوده‌و‌بــه‌مــدیران‌آن‌شــرکت‌در‌
را‌زمینه‌اجرای‌آن‌برنامه‌توصیه‌هـای‌لازم

ارائه‌داده‌و‌خود‌بـر‌اجـرای‌برنامـه‌نتـارت‌
.می‌نماید‌

پکیج مشاوره بازاریابی
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تعیین‌ابزارها‌و‌
روش‌های‌بازاریابی

آماده سازی پروپزال-3
ه‌بررسی‌اقدامات‌بازاریابی‌ک
تا‌به‌امروز‌انجام‌داده‌اید

تکمیل فرم بریف-1

پلن‌های‌اجرایی‌برای‌رسیدن‌
به‌سهم‌بازار‌بیشتر

ارائه برنامه-4

بررسی‌روند‌بازار‌و‌
شناسایی‌فرصت‌ها

تحقیق و پژوهش-2

۱۲۸تبلیـغاتی‌در‌آژانس‌درخواسـت‌مشـاوره‌بازاریابی‌فرآیند‌
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ه‌توسط‌فرایندی‌است‌کبرندسازی شخصی 
آن،‌افــراد‌و‌تخصصشـــان‌منــل‌برنـــدهای‌

ازی‌در‌برندسـ.تجاری‌علامت‌گذاری‌می‌شوند
ــه‌ ــی‌اســت‌ک ــول‌آن‌من عت شخصــی‌محص

شـما‌،‌استعداد‌و‌سبک‌کاریتخصص،‌تجربه
واهـد‌به‌بازار‌هدفِ‌نیازمند‌به‌خدمات‌شما‌خ

زش‌رسید،‌این‌من عت‌باید‌در‌قالـب‌یـک‌ار
ه‌یک‌ویژه‌برای‌مشتریان‌ارائه‌شود‌و‌منجر‌ب

ـــدنی‌و‌ ـــربه‌فرد،‌به‌یادمان ـــاس‌منحص احس
.ایده‌آل‌در‌صاحب‌برند‌گردد
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تدوین بوم شخصی
|  طراحی‌ارزش‌| مخاطبان‌

کانال‌های‌ارتباطی

طراحی هویت برند
طراحی‌| طراحی‌شعار‌

طراحی‌محتوا| داستان‌

هویت بصری برند
طراحی‌| طراحی‌آرم‌

کشف و جایگاه سازیگرافیک‌بصری
رنداستراتژی‌ب| تحلیل‌رقبا‌| بازار‌هدف‌

مولفه های رفتاری و مهارتی
ک‌سب| فن‌بیان‌و‌سخنرانی‌

صداسازی| ارائه‌

تولید ابزار
طراحی| وب‌سایت‌| کلیپ‌

طراحی‌فرم| پروفایل‌

تدوین برنامه رسانه ای
| ه‌نحوه‌حضور‌در‌رسان| انتخاب‌رسانه‌

زمان‌حضور

تدوین دستورالعمل ها
میروابط‌عمو| قیمت‌گذاری‌| طراحی‌تجربه‌

پکیج برندسازی شخصی
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ر‌اینکـه‌کاملا‌غیر‌ضروریست‌،‌مگـتبلیغات
یـک‌بنـابراین. شما‌بـه‌دنبـال‌سـود‌باشـید

ا‌پیـاده‌مشاور‌تبلیغاتی‌است‌که‌می‌توانـد‌بـ
سازی‌ایده‌های‌خود‌،‌هزینه‌هـای‌مصـرف‌
شده‌در‌تبلیغـات‌را‌جهـت‌ایجـاد‌سـودآوری
شــرکت‌و‌نــه‌فقــط‌فــروش‌بــالا‌مــدیریت‌و

.برنامه‌ریزی‌کند
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مشاوره تبلیغات پروژه ایمشاوره تبلیغات جلسه ای

نمـا‌در‌این‌شیوه‌مشاور‌فقط‌نقش‌یک‌راه
را‌داشــته‌و‌فقــط‌در‌حــد‌ســاعات‌محــدود‌

بــه‌. مشــاوره‌فرصــت‌ارائــه‌راهنمــائی‌دارد‌
سب‌و‌همین‌دلیل‌این‌شیوه‌معمولًا‌برای‌ک

ت‌کارها‌و‌شرکت‌ها‌و‌سازمان‌هایی‌موثر‌اس
کــه‌مســیری‌را‌طــی‌کــرده‌انــد‌و‌در‌حــال‌

ا‌بـه‌حاضر‌سوالاتی‌برای‌آنها‌ایجاد‌شده‌،‌ی
در‌آن‌دنبال‌این‌هستند‌که‌آیا‌مسیری‌کـه

ی‌قرار‌دارند‌درست‌است‌یا‌خیر‌و‌یا‌ایـده‌ا
کـه‌برای‌سرعت‌دادن‌به‌کار‌خود‌نیاز‌دارند
.انند‌آن‌ایده‌را‌توسط‌تیم‌خود‌به‌اجرا‌برس

بـه‌در‌این‌شیوه‌خدمات‌مشاوره‌تبلیغـات
فرما‌مدت‌سه‌الی‌شش‌ماه‌با‌مشارکت‌کار
اور‌در‌قالب‌یک‌پروژه‌ارائه‌می‌گردد‌و‌مشـ

ظر‌را‌بـر‌نقش‌توصیه‌کننده‌،‌برنامه‌ریز‌و‌نا
ه‌عهده‌دارد‌و‌بر‌اساس‌شناخت‌عمیقـی‌کـ

موده‌درون‌و‌بیرون‌شرکت‌مشتری‌کسب‌ن
رنامـه‌است‌برای‌رفع‌مشکلات‌آن‌شرکت‌ب

ریــزی‌نمــوده‌و‌بــه‌مــدیران‌آن‌شــرکت‌در‌
را‌زمینه‌اجرای‌آن‌برنامه‌توصیه‌هـای‌لازم

ارائه‌داده‌و‌خود‌بـر‌اجـرای‌برنامـه‌نتـارت‌
.می‌نماید‌

پکیج مشاوره تبلیغات
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طراحی‌استراتژی‌های‌
تبلیغات‌اثربخش

آماده سازی پروپزال-3
وضعیتبررسی‌صورت‌

تیو‌تبیین‌اهداف‌تبلیغا

تکمیل فرم بریف-1
برنامه‌اجرایی‌پروژه

اترونمایی از برنامه تبلیغ-4

بررسی‌رقبا،‌تحلیل‌نتایج‌
تبلیغات‌گذشته

تحقیق و پژوهش-2

۱۲۸تبلیـغاتی‌در‌آژانس‌درخواسـت‌مشـاوره‌تبلیـغات‌فرآیند‌
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د‌مردم‌ترجیح‌می‌دهند‌از‌شرکت‌هایی‌خری
ـــا‌را‌ ـــد‌آنه ـــاس‌می‌کنن ـــه‌احس ـــد‌ک کنن
ــا ــا‌اعتم ــه‌آنه ــد‌ب ــند‌و‌می‌توانن د‌می‌شناس

ایــن‌اعتمــاد‌خــاطر‌را‌ایجــاد‌بررر نررد.کننــد
را‌بـه‌فرقی‌نمی‌کند‌شما‌محصـولی.می‌کند

بـه‌مشتریان‌،فرصت‌های‌سـرمایه‌گذاری‌را
ــان‌ ــه‌م ل  ــده‌هایی‌را‌ب ــا‌ای ســهام‌داران‌و‌ی

از‌ب روشید‌،برنـد‌بـا‌ایجـاد‌آگـاهی‌منبـت
وعـــده‌منحصـــربه‌فرد‌و‌م یـــد‌شـــما‌،راه‌

موفقیت‌را‌هموار‌می‌سازد
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بسته
آفرینش برند

بسته‌های‌
پیشنهادی

خدمات‌برندینگ‌
128تبلیغاتی‌آژانس‌

بسته
توسعه برند

بسته
بازآفرینی برند

انتخاب‌نام‌برند
طراحی‌هویت‌برند
طراحی‌ادبیات‌برند
طراحی‌هویت‌بصری‌برند
نگراه‌اندازی‌دیجیتال‌مارکتی
طراحی‌برنامه‌های‌پیشبرد

فروش

مهندسی‌مجدد‌برند
تحول‌در‌ادبیات‌برند
توسعه‌در‌فضای‌دیجیتال
تقویت‌کانال‌های‌ارتباطی
بازشناسی‌رسانه‌ها
برنامه‌های‌پیشبرد‌فروش

مهندسی‌مجدد‌برند
بازطراحی‌هویت‌بصری
ندتغییر‌ادبیات‌و‌رفتار‌بر
بازشناسی‌رسانه‌ها
برنامه‌های‌پیشبرد‌فروش
طراحی‌تجربه‌مشتری

پکیج مشاوره برندینگ
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دپارتمـان‌پیشبــرد‌فـروش
افزایش‌ترافیک‌مشتریان‌به‌درگاه‌فروش

یتدوین‌برنامه‌بازاریاب

کمپین‌تبلیغاتی

بازاریابی‌محتوا

بازاریابی‌اینترنتی

بازسازی‌برند

طراحی‌وب‌سایت



تدوین برنامه بازاریابی15

ت‌جهـت‌یک‌برنامه‌بازاریابی‌به‌دقت‌عنوان‌می‌کند‌که‌شرک
،‌عرضــه‌محصــولات‌و‌پشــتیبانی‌از‌محصــولات‌قــدیمی

ــوی‌ ــه‌نح ــه‌ب ــن‌برنام ــد‌داد،‌ای ــام‌خواه ــه‌کارهایی‌انج چ
سـازمان‌تعیین‌کننده‌مسیر‌راه‌و‌جزئیات‌اجرایی،‌بازاریـابی

ی‌شـود،‌با‌برنامه‌های‌بازاریابی‌به‌طور‌محرمانه‌رفتار‌م. است
!تا‌هیچ‌رقیبی‌از‌جزئیات‌آن‌ها‌است اده‌نکند
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تعیین‌اهداف‌و‌مقاصد‌
شرکت‌

بررسی‌جایگاه‌شرکت‌
بررسی‌استراتژی‌های‌

بازاریابی‌
بررسی‌روند‌ارائه‌خدمت

رفتارهای مصرف کنندهبررسی روند فروشتحلیل کالا و خدماتتحلیل سازمان

بررسی کانال توزیع استراتژی رسانه بررسی رقابتی بررسی قیمت

بررسی‌نقاط‌قوت‌و‌ضعف
بررسی‌نقاط‌قوت‌و‌ضعف

رقبا‌
بررسی‌روند‌محصول‌
تاریخچه‌محصول

تحلیل‌
سود‌/مبادلات/فروش

سهم‌بازار‌
فصلی‌بودن‌فروش‌
فروش‌در‌نواحی‌

جغرافیایی

روندهای‌جمعیت‌شناختی‌
روندهای‌جغرافیایی‌
روندهای‌فناوری‌
روندهای‌مشاهده‌رسانه

قیمت‌متناسب‌با‌رقابت
توزیع‌فروش‌با‌قیمت‌

مناسب‌
کشش‌قیمتی‌محصول‌
ساختار‌هزینه‌ای

بررسی‌رقابتی‌محصول‌
استراتژی‌های‌بازاریابی‌
جایگاه‌یابی‌
خدمات‌مشتریان

ی‌رسانه‌های‌تبلیغات‌محیط
و‌چاپی‌

رسانه‌های‌اینترنتی‌
شبکه‌های‌اجتماعی‌
روابط‌عمومی

خرده‌فروشی‌
فضای‌ق سه‌فروشگاهی
شیوه‌فروش‌
میزان‌ن وذ‌و‌کانالهای‌

ارتباطی

128مراحل تدوین برنامه بازاریابی در آژانس تبلیغاتی 



کمپین تبلیغاتی17

ننـد‌بهتـرین‌کمپین‌های‌تبلیغاتی‌به‌صاحبان‌کسب‌وکار‌و‌تیم‌های‌آنها‌کمـک‌می‌ک
. کننـدراهبردها‌و‌تاکتیک‌های‌تبلیغاتی‌محصولات‌و‌خدمات‌شـرکت‌را‌مشـخص

ول‌این‌که‌شما‌چه‌محصول‌یا‌خدماتی‌را‌پیشنهاد‌می‌دهید‌یـا‌قصـد‌داریـد‌محصـ
اجـرا‌مـی‌خود‌را‌آنلاین‌یا‌آفلاین‌تبلیغ‌کنید‌تحت‌قالـب‌یـک‌کمپـین‌طراحـی‌و

رکت‌خـود‌در‌قبل‌از‌اینکه‌کمپین‌تبلیغاتی‌خود‌را‌توسعه‌دهید،‌از‌موقعیت‌ش.شود
د‌به‌کجـا‌بازار‌مطلع‌شوید‌و‌تعیین‌کنید‌که‌چه‌چیزی‌را‌دوست‌دارید‌و‌می‌خواهی

ایـای‌طراحی‌کمپـین‌تبلیغـاتی‌خـود‌را‌بـا‌ح ـش‌ارزش‌هـا،‌ویژگی‌هـا‌و‌مز. برسید
.محصول‌یا‌خدمات‌خود‌برنامه‌ریزی‌کنید
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درباره‌محصول‌و‌شرکتتحقیق‌
و‌تحقیق‌درباره‌مصرف‌کنندگان

ذین عان‌
ت‌بررسی‌موقعیت‌و‌شرایط‌رقاب
تحلیل‌بازار

طراحی استراتژی ارتباطیطراحی استراتژی کمپینswotتحلیل تحلیل موقعیت

ارزیابی کمپین یتخصیص منابع و بودجه بند استراتژی تبلیغات هبرنامه ریزی رسان

تحلیل‌نقاط‌قوت‌محصول
تحلل‌نقاط‌ضعف‌محصول
شناسایی‌تهدیدات‌
شناسایی‌فرصت‌ها

تعیین‌هدف‌‌
شناسایی‌و‌تعیین‌

مخاطبان‌
استراتژی‌زمان‌بندی‌
جایگاه‌یابی

توسعه‌پیام‌تبلیغاتی
خلاقیت‌و‌ایده‌پردازی‌
و‌تاکتیک‌ها‌و‌فنون‌اجرایی

خلاقیت

هدف‌گذاری‌رسانه‌ای‌
انتخاب‌رسانه‌مناسب‌
تاکتیک‌های‌رسانه‌ای‌
زمان‌بندی‌حضور‌در‌رسانه

تبلیغاتی

استراتژی‌تبلیغات‌
استراتژی‌روابط‌عمومی‌
استراتژی‌ترویج‌فروش‌
تقیماستراتژی‌بازاریابی‌مس

روش‌های‌تعیین‌بودجه‌
مدیریت‌و‌ارزیابی‌منابع‌
میزان‌بازگشت‌سرمایه‌
بررسی‌عوامل‌اثرگذار‌بر‌

بودجه‌تبلیغاتی

طراحی‌فرم‌های‌بررسی‌
عملکرد‌کمپین‌

بررسی‌نرخ‌پاسخگویی
مخاطبان‌

بررسی‌میزان‌انحرافات‌
اقدامات‌اصلاحی

128آژانس تبلیغاتی کمپین تبلیغاتی در مراحل  



بازاریابی محتوا19

تـوای‌بازاریابی‌محتوا‌به‌معنای‌ایجاد‌و‌بـه‌اشـتراگ‌گذاری‌مح
یـدار‌و‌باارزش‌رایگان،‌جهت‌جذب‌و‌تبدیل‌بازدیدکننـده‌بـه‌خر
نـوع‌. همچنین‌تبدیل‌خریدار‌به‌یک‌مشتری‌همیشـگی‌اسـت

کـالا‌و‌یـا‌محتوایی‌که‌به‌اشتراگ‌می‌گذارید‌مستقیماً‌بـه‌نـوع
ما‌بـه‌خدماتی‌که‌می‌فروشـید‌بسـتگی‌دارد،‌بـه‌عبارت‌دیگر‌شـ
و‌بـه‌افراد‌آموزش‌می‌دهید‌بدین‌صورت‌آنها‌شمارا‌می‌شناسند

.کسب‌وکار‌شما‌اعتماد‌می‌کنند
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تولید‌محتوای‌
تولید‌محتوای‌رسانه‌های‌مجازی

رسانه‌های‌مکتوب
تولید‌محتوای‌
چندرسانه‌ای

تولید‌محتوای‌
رسانه‌های‌محیطی

تولید‌محتوای‌
صوتی‌تصویری

تولید‌محتوای‌
رسانه‌های‌جمعی

تولید‌محتوای‌
رسانه‌های‌چاپی

تولید‌محتوای‌
رویدادها

تولید‌محتوای‌
سخنرانی‌و‌جلسات‌

ارائه

128خدمات بازاریابی و تولید محتوا در آژانس تبلیغات 



بازاریابی اینترنتی21

خـود‌را‌بازاریابی‌اینترنتی‌شـمارا‌قـادر‌می‌سـازد‌تـا‌کسـب‌وکار
بــه‌طور‌مســتمر‌و‌بــدون‌نگرانــی‌از‌ســاعات‌کــاری‌یــا‌پرداخــت

ونده‌اضافه‌کاری‌کارکنان،‌فعـال‌نگاه‌داریـد،‌هزینـه‌های‌تکرارشـ
اجاره‌املاگ‌و‌تعمیر‌و‌نگهداری‌را‌نخواهیـد‌داشـت،‌ملـزم‌بـه

وانیـد‌خرید‌موجودی‌برای‌عرضه‌در‌فروشگاه‌نمی‌باشید‌و‌می‌ت
نترنتی‌موجودی‌را‌هم‌راستا‌با‌تقاضا‌س ارش‌دهید،‌بازاریابی‌ای
اسـت‌با‌شیوه‌اتخاذ‌تصمیمات‌خرید‌مصرف‌کنندگان‌هماهنگ

مودو‌می‌توان‌عرضه‌هدفمندی‌را‌مشتمل‌بر‌علائق‌آنان‌ارائه‌ن
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خدمات بازاریابی اینترنتی

طراحی‌
سناریو‌
بازدید

طراحی‌
تجربه‌
مشتری

ساخت‌
اهنربای‌
ایمیل

بهیود‌
ص حه‌
فرود

راه‌اندازی‌
ایمیل‌

مارکتینگ

برنامه‌ریزی‌و‌
انتخاب‌رسانه

تبلیغات
کلیکی‌و‌
نمایشی

تجزیه‌و‌
تحلیل‌
آماری

استراتژی‌
محتوای‌
آنلاین

سئو‌و‌
بهینه‌سازی

بازاریابی‌
شبکه‌های‌
اجتماعی

روابط‌عمومی‌
آنلاین

ابزار‌و‌تقویم‌
ارائه‌محتوا

کپی‌رایتینگ‌
وب‌سایت

استراتژی‌
کلمات‌
کلیدی

رفتارشناسی‌
مخاطبان



بازسازی برند23

ا‌زود‌از‌اگر‌برندینگ‌را‌به‌صورت‌چرخه‌نبینـیم،‌سـازمان‌دیـر‌یـ
ت‌بازسازی‌برند‌یک‌چرخه‌اس. گردونه‌رقابت‌حذف‌خواهد‌شد

ع‌کــه‌از‌تحقیقــات،‌الگــوبرداری‌و‌بررســی‌رونــد‌صــنعت‌شــرو
ویـت‌می‌شود‌و‌پس‌از‌تدوین‌استراتژی،‌به‌ایجـاد‌و‌توسـعه‌ه

بـه‌بصری‌و‌پیاده‌سازی‌استراتژی‌می‌رسـد‌و‌پـس‌از‌معرفـی
ازمی‌گردد‌بازار‌باید‌مدیریت‌شود‌و‌سپس‌دوباره‌به‌تحقیقات‌بـ

ازار‌تا‌مالکان‌و‌مدیران‌برند‌مطمـئن‌شـوند‌کـه‌می‌تواننـد‌در‌بـ
.بمانند



128خدمات بازسازی برند در آژانس تبلیغات 24

تحقیق‌و‌پژوهش‌
جایگاه‌فعلی‌برند

شناسایی
فرصت‌های‌بازار

بررسی‌داده‌های‌
داخل‌سازمانی

تغییر‌و‌طراحی‌
داستان‌جدید

طراحی‌روابط‌و‌رفتار‌
جدید‌سازمان

یانتشار‌برند‌و‌رونمای

1

2

34

5

6



طراحی وب سایت25

وش‌یک‌وب‌سایت‌حرفه‌ای‌همانند‌یک‌نیروی‌بازاریـابی‌و‌فـر
ح‌کـه‌ساعته‌برای‌شما‌عمل‌می‌کند‌با‌این‌توضی24تمام‌وقت‌و‌

ای‌از‌شما‌حقوق‌و‌بیمه‌دائمـی‌نمی‌گیـرد‌امـا‌بطـور‌دائمـی‌بـر
تجارت‌شما‌درآمد‌ایجاد‌می‌کند



نمونه کار طراحی وب سایت26

 : www.theshahrara.irآدرس‌وب‌سایت
دکوراسیون‌داخلی: زمینه‌کاری

:اقدامات‌انجام‌شده
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌ساختار‌محتوا
معرفی‌سایت‌به‌گوگل



نمونه کار طراحی وب سایت27

: www.anselstone.comآدرس‌وب‌سایت
صنایع‌سنگ: زمینه‌کاری

:اقدامات‌انجام‌شده
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌ساختار‌محتوا
معرفی‌سایت‌به‌گوگل



برخی از نمونه کار طراحی وب سایت28

: www.nanavaranisatis.irآدرس‌وب‌سایت
مجتمع‌نان: زمینه‌کاری

:اقدامات‌انجام‌شده
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌ساختار‌محتوا
معرفی‌سایت‌به‌گوگل



نمونه کار طراحی وب سایت29

: www.thenavid.irآدرس‌وب‌سایت
مدرسه‌راه‌نوین‌نوید: زمینه‌کاری

:اقدامات‌انجام‌شده
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌ساختار‌محتوا
معرفی‌سایت‌به‌گوگل
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دپارتمـان‌خلاقیت‌و‌ایده‌پردازی
وظی ه‌خون‌رسانی‌به‌سازمان‌را‌دارد



طراحی31
هویت برند

ــت‌ ــی‌هوی طراح
ت‌از‌برند‌عبارتس

و‌فرایند‌نزدیـک
ـــردن‌ ـــابه‌ک مش
ــد‌د ــویر‌برن ر‌تص

‌مشـتریان‌ ذهن
ه‌بــا‌تصــویری‌کــ

‌خواهـان‌ شرکت
.آن‌است

طراحی
هویت بصری  

برند

د‌هویت‌بصری‌برنـ
د‌یک‌نمادی‌از‌برنـ

‌متهر.است برندها
ــــــده‌ ــــــک‌ای ی

ت‌بزرگ،یک‌موقعی
وعاستراتژیک،مجم

ــای‌ ه‌ای‌از‌ارزش‌ه
ـــده‌و‌ ـــف‌ش تعری
ــاوت‌ ــدایی‌مت  ص

ـــتند ـــا‌.هس نماده
ظرفی‌برای‌معنای

برند‌هستند

انتخاب
نام برند

نام‌برند‌شما‌همـه
آن‌چیزهایی‌اسـت‌
ا‌که‌مشـتریان‌و‌یـ

ـــده‌ ـــتریان‌آین مش
ـــــاره‌ ـــــما‌درب ش
محصولات،‌خدمات
‌سـازمان‌شـما‌ و‌یا
ــــد،‌ ــــر‌می‌کنن فک
،‌احســاس‌می‌کننــد

می‌گوینــــــــــــد،‌
می‌شـــــــــــنوند،‌
ـــور ـــد،‌تص می‌بینن
می‌کننـــد،‌تردیـــد‌
ه‌می‌کنند‌و‌حتی‌بـ
آن‌امید‌می‌بندند

شعار
تبلیغاتی

ـــــعارتبلیغات ی‌ش
ـــاهی‌ ـــه‌کوت جمل
اســــــت‌کــــــه‌
جوهره،شخصیت

و‌جایگــاه‌ســازی‌
ت‌برند‌یک‌شـرک

‌در‌خود‌خلاصه‌ را
ت‌می‌کند‌و‌شرک

ــــــایش‌ را‌از‌رقب
دمتمایز‌می‌ساز

نگارش متن 
تبلیغاتی

کپی‌رایتینــــــــگ‌
دانـــش‌و‌هنـــری‌

م‌است‌برای‌کنار‌ه
ــه‌ی‌ چیــدن‌خلاقان

ــه‌ها هــدفش‌. کلم
معرفــی‌ایــده‌ای،‌

و‌تجارتی،‌شخصی
است‌تا‌از‌بـین... 

ــا‌و‌ ــم‌تبلیغ‌ه حج
از‌پیام‌هــا،‌بیشــتر
ار‌رقبا‌موردتوجه‌قر

گیرد

طراحی
لوگو

و،‌آرم،‌نشانه‌و‌لوگـ
ـــازمانی‌و‌ هویت‌س

ار‌و‌بصری‌کسب‌وک
.مجموعه‌شماست

ـــــان‌ ـــــن‌هم ای
ه‌تصویری‌است‌کـ

ــه‌ ــردم‌هنگامی‌ک م
نــــــام‌شــــــمارا‌
‌در‌ذهن می‌شنوند

.خود‌می‌بینند
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خدمات طراحی هویرت بصرری برنرد
128واحد طرراحی آژانس تبلیرغات 

نوشتار برند
تایپوگرافی |طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ

استراتژی بصری
اداریطراحی‌اوراق‌| رنگ‌سازمانی‌

لی‌اوتطراحی‌
نقاط تماس
ل‌وسای| گرافیک‌محیطی‌| بسته‌بندی‌

نقلیه

استانداردهای بصری
اساسنامه‌هویت‌| گرافیک‌سازمانی‌

بصری‌برند
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بازسازی برند
تجهیزات فنی و مهندسی صاپا

ریدیزاین‌لوگو
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
طراحی‌لباس‌پرسنل
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بازطراحی هویت بصری برند 
بانک رفاه

ریدیزاین‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت برند 
صنایع سنگ آنسل

انتخاب‌نام‌برند
طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
طراحی‌شعارتبلیغاتی
طراحی‌استراتژی‌برند
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌برند‌بوگ
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طراحی هویت بصری برند 
گروه بازگانی کاردینو

طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
وب سایتطراحی‌
طراحی‌بسته‌بندی
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طراحی هویت بصری برند 
شال و روسری مرسین

انتخاب‌نام‌برند
طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت بصری برند 
مبلمان اداری کاپل

انتخاب‌نام‌برند
لوگوتایپطراحی‌لوگو‌و‌
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌وب‌سایت
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت بصری برند 
فروشگاه اینترنتی دارکوبه

انتخاب‌نام‌برند
طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت بصری برند 
HSEتدبیر

لوگوتایپلوگو‌و‌طراحی‌
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت بصری برند 
آجر اصفهان

طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
طراحی‌بروشور
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طراحی هویت برند 
odiboفروشگاه اینترنتی 

لوگوتایپلوگو‌و‌طراحی‌
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
طراحی‌شعارتبلیغاتی
طراحی‌برندبوگ
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طراحی هویت بصری برند 
افراچوب

طراحی‌لوگو‌و‌لوگوتایپ
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی هویت بصری برند 
آسانبر صبا

لوگوتایپلوگو‌و‌طراحی‌
طراحی‌اوراق‌اداری
طراحی‌المان‌های‌بصری
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طراحی بسته بندی
مواد غرذایی 
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طراحی بسته بندی
مواد صنعتی
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طراحی بسته بندی
مواد صنعتی
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طراحی
 بسته بندی صنعتی
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طراحی 
هویت بصری برند
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طراحی محیطی
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طراحی
هویت بصری برند
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از‌شاخه‌های‌پربـازخورد‌و‌پـر‌اسـت اده‌در‌برنامـه‌هـای‌بازاریـابی‌ (Event Marketing)بازاریابی‌رویداد
همایشـها‌،‌سـمینارها‌،‌: بسیاری‌از‌سـازمانهای‌امـروز‌اسـت‌کـه‌شـامل‌برگـزاری‌رویـدادهایی‌همچـون‌

ری‌است‌که‌کن رانس‌ها‌،‌جشنواره‌های‌تخصصی‌و‌فرهنگی‌،‌نمایشگاههای‌تخصص‌و‌نشست‌های‌خب
به‌صورت‌تخصصی‌برگزاری‌همایش‌در‌این‌مجموعه‌صورت‌می‌پذیرد

برگزاری‌همایش‌های‌علمی‌و‌تخصصی

برگزاری‌همایش‌های‌سازمانی

برگزاری‌همایش‌های‌پیشبرد‌فروش

برگزاری رویداد 
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دعوت از سخنرانان و نویسندگان برجسته جهان به ایران
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ریچارد‌دنی
اسطوره‌فروش‌جهان‌از‌نگاه‌نشریه‌تایمز

ترین‌سخنران‌در‌حوزه‌کسب‌وکار‌در‌انگلستان‌الهام‌بخش‌
ازمانی‌برجسته‌اروپا‌در‌حوزه‌توسعه‌تجارت،‌مدیریت‌و‌رهبری‌ساستاد‌
آکادمی‌حرفه‌ای‌رهبری‌و‌مدیریت‌و‌فروش‌انگلستانم سس‌

جورج‌توروگ
نویسنده‌برترین‌کتاب‌بازاریابی‌سال‌کانادا

عضو‌انجمن‌سخنرانان‌حرفه‌ای‌کانادا‌و‌جهان‌
راهنمای‌شما‌برای‌موفقیت‌در‌ارتباطات‌" نویسنده‌کتاب‌  "
نابغه‌بازاریابی‌و‌برنده‌جایزه‌ویژه‌مجله‌Enterprise Magazine
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رابین‌سیگر
نویسنده‌پر‌فروش‌ترین‌کتاب‌در‌سایت‌آمازون‌تحت‌عنوان‌برندگان‌بال طره

مانی‌متخصص‌جهانی‌درزمینه‌کسب‌موفقیت‌و‌ایجاد‌انگیزه‌ساز
هـان‌مدرّس‌دوره‌های‌آموزشی‌رشد‌سازمانی‌در‌بزرگ‌ترین‌شـرکت‌ج

(Microsoft) 
تــرین‌درجــه‌ســخنرانی‌در‌انگلســتان‌در‌کــلاس‌جهــانیدارای‌عــالی

(World Class)

جف‌رام
Business Advisors Startupبرنده‌جايزه‌مشاور‌سال‌موسسه‌

موســس‌کمپــانی‌"Mercury Marketing" دومــین‌شــرکت‌بــزرگ‌
بازاریابی‌و‌مشاوره‌تبلیغات‌انگلستان‌

نویسنده‌کتاب‌''Marketing Takeaway" که‌ارائه‌دهنـده‌تکنیکهـا‌و‌
شیوه‌های‌موثر‌رشد‌کسب‌و‌کار‌

برنده‌جایزه‌کارآفرینی‌سال‌از‌موسسه‌بین‌المللی‌معتبر‌Shell
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مایکل‌جکسون
Saatchi Saatchiمدیـر‌اجرایـی‌ Saatchi برترین‌کمپانی‌تبلیغاتی‌جهان

یغــات‌و‌مــدیرکل‌توســعه‌آگهی‌هــا‌و‌تبلیغــات‌بزرگ‌تــرین‌کمپــانی‌تبل
بازاریابی‌جهان‌

یر‌چالش‌تغی" نویسنده‌پرفروش‌ترین‌کتاب‌سال‌اروپا‌با‌عنوان "
م سس‌بزرگ‌ترین‌کمپانی‌تبلیغاتی‌در‌آفریقا‌بانام‌Zebra Crossing

ديويد‌سكسبی
"Saxby Firmبا‌عنوان‌مدیر‌عامل‌و‌بنیان‌گزار‌کمپانی‌مطرح‌بازاریابی‌کانادا‌

سال‌سابقه‌در‌حوزه‌بازاریابی‌و‌خدمات‌مشتری‌30دارای‌
عضو‌انجمن‌حرفه‌ای‌مدیران‌فروش‌کانادا‌
ت‌معدن‌طلائی‌مشتری‌و‌موفقیـ: جلد‌کتاب‌مطرح‌ازجمله4نویسنده‌

بنیادین
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پل‌دو‌تویت
نابغه‌خدمات‌مشتری‌خارق‌العاده‌و‌خلاق‌در‌جهان

نویسنده‌کتاب‌پرفروش‌ارائه‌کالا‌با‌اعتماد‌بن س‌
متخصــص‌و‌مشــاور‌سیســتمهای‌خــدمات‌مــالی‌فــروش‌و‌خــدمات‌

مشتری‌
سـوی‌اولین‌دریافت‌کننده‌گواهی‌معتبر‌جهانی‌سخنرانان‌حرفـه‌ای‌از

انجمن‌ملی‌سخنرانان‌آمریکا
ویدئوهای‌آموزشی‌پل‌دو‌تویت

پروفسور‌گرام‌کدرینگتون
استاد‌مطرح‌مدیریت‌و‌کارآفرینی‌دانشگاه‌های‌لندن‌و‌دوگ

بنیانگذار‌مجمع‌جهانی‌جوانان‌و‌انجمن‌سخنرانان‌حرفه‌ای‌جهان‌
2008برنده‌جایزه‌خلاقیت‌جهان‌در‌سال‌
توسعه‌متخصص‌طراحی‌سیستمهای‌خلاق‌مدیریتی‌مشتری‌مداری‌و

محصولات
ویدئوهای‌آموزشی‌گرام‌کدرینگتون
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فرانک‌فارنس
جهان2007بهترین‌سخنران‌سال‌

ان‌جهان‌سومین‌سخنران‌انگیزشی‌در‌رده‌بندی‌انجمن‌حرفه‌ای‌سخنران
فتن‌بـا‌راه‌ر)نویسنده‌پرفروش‌ترین‌کتاب‌سال‌جهان‌در‌حوزه‌مدیریت‌

( ببرها
و‌متخصص‌و‌مشاور‌ارشد‌نتام‌های‌خلاق‌مدیریت‌فـروش،‌بازاریـابی

خدمات‌مشتری

كالين‌ترنر
دید‌مجله‌فايننشال‌تايمزاز‌مرد‌شماره‌يك‌جهان‌در‌زمينه‌موفّقيت‌تجاري‌

رئــیس‌هیئت‌مــدیره‌و‌مــدیرعامل‌یکــی‌از‌معتبرتــرین‌مراکــز‌آمــوزش
 (Future Media)بازرگانی‌در‌جهان‌

کتاب‌برتر‌جهان‌100عنوان‌از‌فهرست‌7نویسنده‌
شـریه‌سخنران‌ارشد‌درزمینه‌موفقیـت،‌کسـب‌وکار‌و‌موفقیـت‌از‌دیـد‌ن

TIME
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لری‌هاکمن
برنده‌جایزه‌برترین‌سخنران‌تجارت‌سال‌اروپا

ا‌شرکت‌مطرح‌هواپیمایی‌جهان‌بـرتیش‌ایرویـز‌بـ3مدیرعامل‌یکی‌از‌
کارمند‌48000بیش‌از‌

اکولا،‌مشاور‌بسیاری‌از‌مدیران‌ارشد‌جهانی‌در‌شرکت‌های‌همچون‌کوک
.... ماکروسافت،‌تویوتا‌و

نویسنده‌کتاب‌مطرح‌و‌پرفروش‌انقـلاب‌ارتباطـات‌(John Wiley & 
sons)

کوین‌کلی
نویسنده‌پرفروش‌ترین‌کتاب‌سال‌اروپا

ســخنران‌اجــلاس‌ســالیانه‌MDRT میــز‌گــرد‌میلیــون‌دلاری‌The 
Million Dollar Round Table 

قتی‌نمی‌چگونه‌؟‌و:" نویسنده‌پرفروش‌ترین‌کتاب‌سال‌اروپا‌با‌عنوان
" دانی‌چگونه‌؟‌

‌،متخصــص‌ســخنرانی‌در‌حــوزه‌هــای‌اقتــدار‌در‌کــارآفرینی‌،‌رهبــری‌
فروش‌،‌بازاریابی‌خدمات‌مشتریان
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پل‌اسلون
IBMمدیر‌کل‌توسعه‌و‌نوآوری‌شرکت‌

برجسته‌ترین‌سخنران‌اروپا‌در‌حوزه‌خلاقیت‌و‌نوآوری‌در‌تجارت
نویسنده‌و‌متخصص‌رشد،‌توسعه‌و‌خلاقیت‌کسب‌وکار‌
ــراژ‌ ــر‌و‌پرتی ــریات‌معتب ــری‌وی‌در‌نش ــوآوری‌و‌رهب ــالات‌ن ــام‌مق چ

کسب‌وکار‌جهان

دِرگ‌چیشیِر
مشاور‌شورای‌عالی‌تجارت‌و‌صنعت‌اروپا

غییـر‌کارشناس‌بین‌المللی‌توسـعه،‌مـدیریت‌نـوآوری،‌ایجـاد‌تـیم‌و‌ت
فرهنگی‌در‌سازمان‌ها‌

رئـیس‌دانشـکده‌MBA Open University Business School 
( آزاد‌تجارت‌لندندانشگاه‌)

عضو‌هیئت‌مدیره‌انجمن‌MBA انگلستان
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سيلويا‌پروت
استراتژیست‌سال‌کانادا‌در‌حوزه‌فروش‌بازاریابی‌و‌خدمات‌مشتری

سال‌سابقه‌30نویسنده،‌سخنران‌و‌مربی‌موفقیت‌درفروش‌با‌بیش‌از‌
فعالیت‌در‌این‌حوزه‌

سال‌5رئیس‌شورای‌صنعت‌مونترال‌کانادا،‌به‌مدت‌
وفقیت‌واقعیت‌کسب‌وکار،‌ابزارهای‌م: نویسنده‌سه‌کتاب‌مطرح‌ازجمله

و‌دستیابی‌به‌موفقیت‌فروش

باب‌پریتچارد
2009مرد‌سال‌بازاریابی‌جهان‌در‌سال‌

ب‌و‌کار‌کارآفرین‌و‌مشاور‌بازاریابی‌ومتخصص‌جهانی‌در‌توسعه‌کس
رئيس‌موسسه‌فروش‌بازاریابی‌و‌مدیریت‌آمریکا‌
از‌کتاب‌پرفروش‌در‌سراسر‌جهان‌،‌با‌رکورد‌فـروش‌بـیش5نویسنده‌

سال3یک‌میلیون‌نسخه‌در‌
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آلن‌فیودر
متخصص‌جهانی‌منابع‌انسانی‌با‌تمرکز‌بر‌مدیریت‌انگیزش‌سازمان

متخصص‌جهانی‌در‌زمینه‌افزایش‌فروش‌و‌بازاریابی‌
متخصص‌آموزش‌در‌حوزه‌های‌بانکداری‌،‌خدمات‌مالی‌،‌مستغلات
ریت‌کتاب‌مطرح‌و‌پر‌فروش‌مدیریت‌انگیزشی‌و‌نحوه‌مدی2نویسنده‌

افراد‌دردسرساز

ول گانگ‌ریبه
استراتژیکبرنامه‌ریزی‌دکترای‌فلس ه‌ارتباطات‌و‌مدرس‌و‌مشاور‌مدرگ‌

دارای‌مدرگ‌دکترای‌ارتباطات‌
2010رئیس‌انجمن‌حرفه‌ای‌سخنرانان‌انجمن‌آفریقای‌جنوبی‌از‌سال
500عضو‌هیئت‌تحقیق‌و‌توسعه‌گروه‌فورچون‌
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هین‌وگنر
قهرمان‌ماراتن‌نابينايان‌در‌جهان

اه‌لندن‌فارغ‌التحصیل‌رشته‌مدیریت‌پیشرفته‌و‌حرفه‌ای‌از‌دانشگ
قهرمان‌دوچرخه‌سواری‌نابینایان‌جهان‌
کیلومتر‌در‌ساعت243رکورد‌رالی‌نابینایان‌جهان‌با‌

رای‌پترسون
در‌حوزه‌فروش‌برای‌اولین‌باردر‌جهان RAP Sellingمبتکر‌مدل‌

میلادی‌1992عضو‌انجمن‌جهانی‌فروش‌حرفه‌ای‌از‌سال‌
عضو‌انجمن‌ملی‌سخنرانان‌ایالات‌متحده‌
عضــو‌کمیتــه‌فنــی‌انجمــن‌حرفــه‌ای‌فــروش‌committee United 

Professional Sales Association
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مایکل‌لندر
. EADIMرئیس‌آکادمی‌بازاریابی‌مستقیم‌و‌تعاملی‌اروپا‌

ان‌رئیس‌و‌بنیان‌گزار‌تنها‌شبکه‌تلویزیونی‌بازاریابی‌در‌جه
ــ ــتراتژی‌بازاری ــابی،‌اس ــه‌های‌اتوماســیون‌بازاری ابی،‌متخصــص‌درزمین

بازاریابی‌چند‌مجرایی‌و‌بازاریابی‌مستقیم‌
در‌سال‌تجربه‌درزمینه‌بازاریابی،‌مدیریت‌و‌فـروش20دارای‌بیش‌از‌

کشور‌جهان25بیش‌از‌

اریک‌ورمیولن
عضو‌برجسته‌اتحادیه‌جهانی‌برند

سخنران‌کن رانس‌های‌برتر‌مدیریت‌و‌رهبری‌سازمان‌ها‌
ه ته‌در‌جهان‌3محصول‌در‌60000دارای‌رکود‌فروش‌
دارای‌سابقه‌همکاری‌بـا‌کمپـانی‌مطـرح :Dell, Deloitte, Henkel, 

Johnson & Johnson, MTN, Microsoft, Nokia, Samsung 
Electronics Samsung
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رابین‌ویلر
مت کر‌برجسته‌کسب‌وکار‌و‌یکی‌از‌کارآفرینان‌مطرح‌جهان

بینش‌و‌نگرش‌" نویسنده‌سری‌کتاب‌های‌سه‌گانه‌ "
نویسنده‌تکنیک‌هـای‌افـزایش‌سـود‌آوری‌بـرای‌روزنامـه‌ها‌و‌مجـلات

معتبر‌جهان‌از‌جمله‌وال‌استریت‌ژورنال‌
مـدیریت‌فارغ‌التحصیل‌روانشناسی‌بالینی‌به‌صورت‌کـاربردی‌در‌حـوزه

رفتارسازمانی‌و‌منابع‌انسانی

ژاگ‌دیوایلر
متخصص‌فروش‌،‌بازاریابی‌و‌خدمات‌مشتریان‌بر‌اساس‌مدل‌های‌ذهنی‌پایدار

استراتژیست‌فروش،‌بازاریابی‌در‌کمپانی‌های‌معتم‌جهان‌
عضو‌Federaon Speakers Global 
شــرکت‌در‌سراســر‌جهــان‌ازجملــه200همکـاری‌بــا‌بــیش‌از‌:DHL, 

Oracle, Total, LisbonBank, IMM, Merchant
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ریچارد‌ریچ
م سس‌و‌بنیان‌گزار‌باشگاه‌فنون‌مذاکرات

استاد‌ارتباطات‌فردی‌و‌سازمانی،‌فنون‌مذاکرات‌و‌زبان‌بدن‌
م سس‌و‌بنیان‌گزار‌باشگاه‌فنون‌مذاکرات‌

Golden Gavel Advanced Toastmasters Club

دیوید‌رویستون
بزرگ‌ترین‌آژانس‌های‌تبلیغاتی‌در‌انگلستان Ogilvyمدیرعامل‌اسبق‌شرکت‌

رح‌مشاور‌و‌رئیس‌خدمات‌مدیریت‌شغلی‌در‌چند‌شـرکت‌برتـر‌و‌مطـ
 IBM, American Express Bank, HSBC, KPMG: جهان

ان‌مدیر‌اجرایی‌بنیاد‌ارتباطات،‌تبلیغات‌و‌بازاریابی‌انگلست
ـــــی‌و‌ ـــــارت‌در‌بی‌بی‌س ـــــب‌وکار‌و‌تج ـــــره‌کس ـــــناس‌خب کارش

BusinessTelevision
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مایک‌اُگیلوی
رئیس‌انجمن‌سود‌آمریکا‌و‌انگلستان

سخنران‌برتر‌انجمن‌سخنرانان‌جهان‌10عضو‌
سیستم‌های‌سود"نویسنده‌کتاب‌پرفروش‌ "
متخصص‌نهادینه‌سازی‌سیستم‌های‌سود
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128برخی از مشتریان آژانس تبلیغات 
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128برخی از مشتریان آژانس تبلیغات 
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دبا ما اینگونه در ارتباط باشی

36611344-031
22683288-021

www.128.ir

info@128.ir

@one28ads

@one28ads

شماره‌یک‌بمان


